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WAS WIR TUN



Seit 2019 rufen wir über Instagram Free-
lancer:innen und Agenturen auf Haltung zu 
zeigen und am internationalen Klimastreik 
teilzunehmen.


https://www.klima-streik.org/ 


Foto: CC BY SA 4.0 Markus Spiske

AUFRUF ZUM  
STREIK

SOCIAL MEDIA KAMPAGNE

https://www.klima-streik.org/


daskannstdutun.de


Mitwirkende: Daniela Gaulrapp, Nadin 
Heinke, Jasmin Scharrer, Ingo Steinke, 
Carina Ortel
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DUTUN.DE
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Die Zukunft steht nicht fest, sie ist gestaltbar. 
Aber dafür brauchen wir konkrete Bilder und 
Ziele, die uns beflügeln. Wir stellen hier vier 
Zukunftsbilder vor, die Expert:innen von den 
Scientists For Future und aus anderen For-
Future-Gruppen für das Leben in 
Deutschland im Jahr 2040 entwickelt haben.


zukunftsbilder.net


Mitwirkende: David Steinhard und viele 
Illustrator*innen

ZUKUNFTS- 
BILDER

KAMPAGNE MIT SCIENTISTS4F

https://zukunftsbilder.net/


Nur das Szenario „Langsam“, in dem der Mut 
zu Veränderungen fehlt, ist nicht positiv. In den 
anderen drei Zukunftsbildern („Fokussiert“, 
„Groß“ und „Graswurzel“) gelingt es auf 
unterschiedlichen Wegen, die Klimaziele zu 
erreichen, den Artenschwund zu bremsen und 
ein gutes Leben für alle zu ermöglichen.


zukunftsbilder.net


Mitwirkende: David Steinhard und viele 
Illustrator*innen

ZUKUNFTS- 
BILDER

KAMPAGNE MIT SCIENTISTS4F

https://zukunftsbilder.net/


zukunftsquiz.de


Mitwirkende: Magnus Rembold, Marc 
Vilandrich, Gerrit Schuster

ZUKUNFTS  
QUIZ

KAMPAGNE MIT OMAS FOR FUTURE

https://zukunftsquiz.de/


https://expedition-hope.earth/ 


Mitwirkende: Stefan Bergmeier, Marc 
Vilandrich, Sascha Toussaine // Creatives 
for Future

EXPEDITION HOPE
WEBSITE

https://expedition-hope.earth/


https://expedition-hope.earth/ 


Mitwirkende: Stefan Bergmeier, Marc 
Vilandrich, Sascha Toussaine // Creatives 
for Future

EXPEDITION HOPE
WEBSITE

https://expedition-hope.earth/


Wir unterstützen Wissenschaftler:innen 
durch visuelle Kommunikation. In diesem 
Beispiel hat Christhard Otto Landgraf die 
Infografik der Planetaren Grenzen 
verständlicher gestaltet.


https://www.wikiwand.com/de/
Planetare_Grenzen 


CC BY-SA 4.0 Christhard Otto Landgraf // 
Creatives for Future

PLANETARE 
GRENZEN

INFORMATIONSDESIGN

Blaues Wasser**

Biosphäre

Hydrosphäre

Lithosphäre

Athmosphäre

neuartige 
Einheiten

* Grünes Wasser ist im Boden gespeichertes, verdunstetes oder von Pflanzen verdunstetes Regenwasser
**     Blaues Wasser, Wasser aus Flüssen, Seen, Ozeanen und Grundwasser
***  einschließlich Kunststoffe

Versauerung der Ozeane

Abbau der Ozonschicht

Veränderung des Landsystems

Verlust von Arten

Stickstoff

Phosphor

Klima

Synthetische Chemikalien^^*

Grünes Wasser*

Überschrittene GrenzenSicherer Bereich

Der Mensch überschreitet die ökologischen Grenzen des Planeten

Quelle: Stockholm Resilience Centre/Azote
CC BY CreativesForFuture, 2022

https://de.wikipedia.org/wiki/Planetare_Grenzen
https://www.wikiwand.com/de/Planetare_Grenzen
https://www.wikiwand.com/de/Planetare_Grenzen


Überarbeitung der Piktogramme zur 
gesundheitlichen Auswirkungen 
von menschengemachten Treibhausgas-
Emissionen von mir für Health for Future.


CC BY-SA 4.0 Christhard Otto Landgraf // 
Creatives for Future

PIKTOGRAMME
INFORMATIONSDESIGN



Hunderte Ehrenamtliche sammeln 
380.590 Stimmen für das österreichische 
Klimavolks-begehren. CreativesForFuture 
war für die Kampagne und das Design 
verantwortlich.


klimavolksbegehren.at/vocc-geschichten 


CC BY SA 4.0 Anja Abicht (Tomorrow 
Academy), Verein Klimavolksbegehren  
// Creatives for Future Österreich

KLIMAVOLKS-
BEGEHREN

KAMPAGNE

http://klimavolksbegehren.at/vocc-geschichten


Im September 2021 fahren hunderte 
Studenten aus ganz Deutschland stern-
förmig nach Berlin, um dort kurz vor der 
Wahl anzukommen und ein Statement 
abzugeben. Wir haben dazu das Logo  
und diesen Clip gestaltet.


ohnekerosinnachberlin.com 


CC BY SA 4.0 Arthur Fuchs (Studio Wief)  
// Creatives for Future

OHNE KEROSIN  
NACH BERLIN

LOGO

http://ohnekerosinnachberlin.com


Für Parents4Future wurde das Klima- 
Monster »Kit« eine passende Website  
und Video-Clips gestaltet.


klima-kit.de 


CC BY SA NC 4.0 Franziska Poike, Julia 
Engelhardt, Simone Loeschberger, Philipp 
Stakenborg // Creatives for Future

KLIMAMONSTER 
KIT

KAMPAGNE

http://klima-kit.de


Für die größter Wählergruppe der 
Senoiren:innen wurde ein Klimaquiz 
gestaltet, dass sich sowohl an die 
Senoiren:innen, als auch deren Enkel  
richtet.


https://omasforfuture.de/quiz-zukunft/ 


CC BY SA 4.0 Neue Formation GmbH // 
Creatives for Future

KLIMA 
QUIZ

PRINT

Unterstütze unsere Arbeit: Werde Fördermitglied.

Hol dir kostenlos unsere Karten mit verschiedenen Motiven 
und verteile sie.

www.omasforfuture.de/zukunftjetztHandeln! Aus Liebe zum Leben.

Deutschland ist eines der reichsten Länder der Erde, 
aber wir geben nur 10,8 Prozent unseres Einkommens 
fürs Essen aus – weniger als im EU-Durchschnitt. Dabei 
essen die meisten von uns jeden Tag Fleisch. Das geht 
nur mit Massentierhaltung. Die führt zu Klimaerwär-
mung, Wohlstandskrankheiten, Waldrodung und ver-
gifteten Böden. Unterm Strich ist dieses Billigfleisch 
also ganz schön teuer für unsere Erde. Viel zu teuer.

5  I  24

Billigfleisch kostet oft weniger 
als Katzenfutter – aber auch gut 
Verdienende kaufen es in großen 
Mengen. Wie viel von unserem Ein-
kommen geben wir durchschnitt-
lich für unsere Ernährung aus?

Geiz ist
geil?

10% 21%13% 23%

Unser Tipp: Spar nicht am falschen Ende!
Massentierhaltung ist eine Folge von Geiz, und der 
ist nicht geil, sondern zerstört die Lebensgrundlagen 
unserer Kinder und Enkel. Iss weniger Fleisch und dafür 
Biofleisch.
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Unterstütze unsere Arbeit: Werde Fördermitglied.

Hol dir kostenlos unsere Karten mit verschiedenen Motiven 
und verteile sie.

www.omasforfuture.de/zukunftjetztHandeln! Aus Liebe zum Leben.

Du hast Tickets fürs Musical in 
Hamburg und wohnst in München? 
Fliegst du da – oder nimmst du 
die Bahn? Wie groß ist der Unter-
schied beim CO2-Ausstoß?

Was ist am
besten?

Mit der Bahn sparst du immer 86 Prozent CO2,
verglichen mit einem Flug: Im Zug erzeugst du auf 
der Strecke München - Hamburg 45 kg CO2, mit dem 
Flugzeug 322 kg. Mit dem Auto hättest Du 205 kg CO2 
erzeugt – und mit dem Fernbus 40 kg CO2.*

Unser Tipp:
Nimm im Inland lieber den Zug oder den Fernbus.
Auch in viele Regionen Europas gibt es sehr gute Bahn-
verbindungen, unter anderem bequeme Nachtzüge.

10  I  24

21 %

67 %

45 %

86 %

* Quelle: Umweltbundesamt
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Unterstütze unsere Arbeit: Werde Fördermitglied.

Hol dir kostenlos unsere Karten mit verschiedenen Motiven 
und verteile sie.

www.omasforfuture.de/zukunftjetztHandeln! Aus Liebe zum Leben.

Um wie viel Prozent ist die Anzahl 
unserer Insekten in den letzten 27 
Jahren zurückgegangen?

Arten-
sterben –
na und?

Um 75 Prozent ist die Anzahl der Insekten (Biomasse) 
geschrumpft. Ohne Insekten können wir auf der Erde 
nicht überleben. Sie sind der Beginn der Nahrungs-
kette und bestäuben Pflanzen und Bäume. Erst sie 
machen den Boden fruchtbar.

Unser Tipp: Hilf den Insekten!
Setz keine Unkrautvernichtungsmittel mehr ein. Kauf 
konsequent Bioprodukte. Die industrielle Landwirtschaft 
ist durch das viele Spritzen und Düngen der Hauptver-
nichter der Artenvielfalt. Ohne konsequent biologische 
Landwirtschaft gibt es kein Überleben auf dieser Erde.

18  I  24
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Handeln! Aus Liebe zum Leben.

Unterstütze unsere Arbeit: Werde Fördermitglied.

Hol dir kostenlos unsere Karten mit verschiedenen Motiven 
und verteile sie.

www.omasforfuture.de/zukunftjetztHandeln! Aus Liebe zum Leben.

Das Pariser Klimaabkommen hat 
das Ziel, die Erderwärmung auf 
ein Plus um 1,5 Grad zu begrenzen. 
Bis wann werden wir die 1,5 Grad-
Grenze erreicht haben, wenn wir 
nicht sofort unseren CO2-Ausstoß 
deutlich reduzieren?

Wie viel 
Zeit haben
wir noch?

Der Weltklimarat, also ein Gremium von Wissenschaft-
lern aus allen (!) Ländern dieser Erde, hat 2019 ange-
mahnt, dass wir bei einem Weiter-so schon in spätes-
tens sechs Jahren (also 2027), vermutlich aber sogar 
eher, die 1,5 Grad Temperaturanstieg erreicht haben 
werden. Wenn unsere Politik von Zielen für 2040 und 
2050 spricht, ist das also irreführend. Um das Pariser 
Ziel zu erreichen, muss unser CO2-Ausstoß unbedingt 
schon in den nächsten drei Jahren erheblich sinken.

Unser Tipp: Auch du kannst – schon mit
kleinen Schritten – sehr viel dazu beitragen!
Wie, das erfährst du in unseren Podcasts und auf unserer 
Webseite. Oder hol dir einfach alle unsere Herzkarten.

24  I  24

2025 2027 2034 2040

Handeln! Aus Liebe zum Leben.

https://omasforfuture.de/quiz-zukunft/
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GENUG

GEWARTET!

ein Magazin der Grandparents for Future
– Großeltern für die Zukunft –

Gestaltung des Magazins »Genug 
Gewartet» der Grandparents und Parents 
For Future


https://www.parentsforfuture.de/de/
genug-gewartet 


CC BY SA 4.0 Manuel Viergutz, Anna 
Mitscha, Pauline Niederer, Frederik 
Adelmann // Creatives for Future
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Ausgabe 3 | November 2022
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Ein Magazin der Grandparents for Future

Biodiversität

GENUG 
GEWARTET! 

Ausgabe 4 (August 2023)

https://www.parentsforfuture.de/de/genug-gewartet
https://www.parentsforfuture.de/de/genug-gewartet


Für die größte Wählergruppe der 
Senoiren:innen wurde die Kampagne 
»Klimabänder« gestaltet.


klimabaender.de 


CC BY SA 4.0 Anna Häger, Alex, Janine 
Schulz // Creatives for Future

KLIMA 
BÄNDER

KAMPAGE

http://klimabaender.de


Für die größte Wählergruppe der 
Senoiren:innen wurde die Kampagne  
»Wir stimmen zusammen« gestaltet,  
die über Social Media vorwiegend die 
Enkel anspricht.


wir-stimmen-zusammen.de 


CC BY SA 4.0 Florian Schmeling, Melanie 
Wiener, Christina Roser // Creatives for 
Future

WIR STIMMEN 
ZUSAMMEN

KAMPAGE

http://wir-stimmen-zusammen.de


Für verschiedene Zielgruppen wurden 
unterschiedliche Botschaften zu den 
Landtagswahlen getestet, um heraus  
zu finden, welche Botschaften am besten 
ankommen. Heraus kamen 50 kurze 
Videoclips.


www.facebook.com/ads/library/?
view_all_page_id=2010920999000602


CC BY SA 4.0 Amelie Zilliox, Manuel Vier-
gutz // Creatives for Future

ZIELGRUPPEN  
TESTS

MOTION DESIGN FÜR SOCIAL MEDIA

http://www.facebook.com/ads/library/?view_all_page_id=2010920999000602
http://www.facebook.com/ads/library/?view_all_page_id=2010920999000602


Die Besucher, angezogen von einem großen 
Fischernetz voller Medizinabfälle, erhielten je 
10 Pillen, die sie in große, alte Apothekengfäße 
einwerfen konnten. Diese waren beschriftet mit 
praktischen Ideen zur Gestaltung einer 
nachhaltigeren Apotheke. Hieraus ergaben 
sich sehr anregende Gespräche mit den 
engagierten VertreterInnen von Pharmacists for 
Future, Health for Future und dem VdPP.


CC BY SA 4.0 Norbert Schwab // Creatives for 
Future

NACHHALTIGE 
PHARMAZIE

MESSESTAND



Kostenlose Social Media Speedtrainings 
zu Instagram, Canva, Redaktionsplanung, 
Influencer*innenmarketing und 
Community-Management.


Ansehen unter www.for-future-
buendnis.de/wissenspeicher-
oeffentlichkeitsarbeit-klimakommunikation/ 


Vielen Dank an das Isar Creatives Studio  
isar-creative-studio.de 

SOCIAL MEDIA 
TRAININGS

WEITERBILDUNG

http://www.for-future-buendnis.de/wissenspeicher-oeffentlichkeitsarbeit-klimakommunikation/
http://www.for-future-buendnis.de/wissenspeicher-oeffentlichkeitsarbeit-klimakommunikation/
http://www.for-future-buendnis.de/wissenspeicher-oeffentlichkeitsarbeit-klimakommunikation/
http://www.for-future-buendnis.de/wissenspeicher-oeffentlichkeitsarbeit-klimakommunikation/
http://isar-creative-studio.de


Kostenlose Twitter Trainig für Scientist 
Rebellion.


CC BY SA 4.0 Jasmin Hartl, Sigs Daz // 
Creatives for Future


SOCIAL MEDIA 
TRAININGS

WEITERBILDUNG

Using Social Media 
in a more efficient way
with a focus on Twitter and Instagram

Training for Scientist Rebellion



IDEEN- 
WORKSHOPS

INTERNE WEITERENTWICKLUNG



KLIMA 
HACKATHON

STREIKALTERNATIVE



Im März 2022 gab es einen abendfüllenden 
Vortragsabend zu Nachhaltigkeit in Design und 
Marketing:


1. Grundlagen für umweltbewusste Designer:innen


2. Wie du mit deinen Auftraggebern die Welt 
verbesserst


3. Werde Aktiv! Über unsere Projekte


Vorträge ansehen 
https://creativesforfuture.de/talks-2022/  

VORTRAEGE 2022
WEITERBILDUNG

https://creativesforfuture.de/talks-2022/


Im Mai 2023 veranstalteten wir Zoom-Vorträge zu 
folgenden Themen:


- Kreative Umweltkommunikation


- Mit System Design den Systemwandel gestalten


- Green Marketing


- UX in der Kreislaufwirtschaft


- Adbusting


Vorträge ansehen 
https://creativesforfuture.de/talks-2023/  

VORTRAEGE 2023
WEITERBILDUNG

https://creativesforfuture.de/talks-2023/


https://www.youtube.com/watch?
v=3RRJSx7_sbA 

LUISA NEUBAUER OMR 
#CUTTHEBULLSHIT

VERANSTALTUNG 2023

https://www.youtube.com/watch?v=3RRJSx7_sbA
https://www.youtube.com/watch?v=3RRJSx7_sbA


Workshop: Erarbeitung deiner Klima Challenge


Was mache ich schon um meinen 
Handabdruck zu vergrößern?


In welchem Bereich will ich aktiv werden? Wo 
will ich mich transformieren?


Welchen Hebel setze ich an?


Formuliere deine Klimaziele.


CC BY-SA 4.0 Christhard Otto Landgraf, Lena 
Jacobi, Pascal Frank // Creatives for Future

RE:PUBLICA × 
REEPERBAHN

VERANSTALTUNG



Lichtskulptur aus recycelten 
Materialien auf dem Münchner 
Klimacamp auf der Theresienwiese.


https://klimacamp-muenchen.org/


CC BY-SA 4.0 Norbert Schwab // 
Creatives for Future

DIY-MOEBELBAU 
KLIMACAMP

AKTION 2023

https://klimacamp-muenchen.org/


Creatives for Future wurde nominiert bei 
„Was ist gut“ des Deutschen Designer 
Clubs (DDC) teilzunehmen.


Dieser Design-Wettbewerb unterscheidet 
sich stark von herkömmlichen Design-
Awards. Die Einreichung ist kostenlos, die 
Gewinner:innen bekommen ein Preisgeld 
und es gibt eine breite inhaltliche 
Diskussion über „Gute Gestaltung“.


ddc.de/de/wettbewerb/ 

WAS IST GUT?
DESIGN-WETTBEWERB

http://ddc.de/de/wettbewerb/


LÜTZERATH
SOLIDARITÄT



https://solidarität-letzte-generation.de/


CC BY-SA 4.0 Jasmin Scharrer, Stefan 
Bergmeier // Creatives for Future


SOLIDARITÄT MIT DER 
LETZTEN GENERATION

WEBSITE

https://xn--solidaritt-letzte-generation-enc.de/


Inklusive kollaborative Transparent-
gestaltung mit Tape Art.


CC BY-SA 4.0 Christhard Otto Landgraf // 
Creatives for Future

FOR FUTURE 
KONGRESS 2023

LEITSYSTEM



CC BY-SA 4.0 Christhard Otto Landgraf // 
Creatives for Future

FOR FUTURE 
KONGRESS 2022

LEITSYSTEM
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CC BY-SA 4.0 Christhard Otto Landgraf, 
Stefan Bergmeier // Creatives for Future

LOGOS
CORPORATE DESIGN



CC BY-SA 4.0 Christhard Otto Landgraf // 
Creatives for Future

KIEZCONNECT 
BERLIN

KOMMUNIKATIONSMITTEL

vor dem Roten Rathaus:

Komm und  

gestalte 

den Wandel 

Berlins 

aktiv mit!

Wir kommen zusammen und wollen gemeinsam (auch mit Politik und 
Verwaltung) nach Lösungen suchen, um den Wandel in unserer Stadt 
und unseren Kiezen zu beschleunigen.

Der Kiezgipfel wurde kokreativ entwickelt von

2. Berliner KIEZGIPFEL 2022
11. SEPT 13–20 UHR 

Berliner Kiez(Block)- und 
Nachbarschaftinitiativen

HEUTE STADT MORGEN!
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Weitere Infos und Mitmachen!



https://ytff.de/home/


CC BY-SA 4.0 Christhard Otto Landgraf // 
Creatives for Future

YOUTHTUBES  
FOR FUTURE

WEBSITE

https://ytff.de/home/


https://summerofsolarlove.org/


CC BY-SA 4.0 Stefan Bergmeier // 
Creatives for Future

SUMMER OF  
SOLAR LOVE

WEBSITE

https://summerofsolarlove.org/


https://facilitatorsforfuture.org/


CC BY-SA 4.0 Stefan Bergmeier, // 
Creatives for Future

FACILITATORS  
FOR FUTURE

WEBSITE

https://facilitatorsforfuture.org/


https://migrantsforfuture.de/


CC BY-SA 4.0 Stefan Bergmeier, // 
Creatives for Future

MIGRANTS  
FOR FUTURE

WEBSITE

https://migrantsforfuture.de/


GREENWASHING



In einer absurden Kampagne bewirbt McDonald's 
mit dem Slogan „I am beautiful“ seinen eigenen 
Müll als Beitrag zum Ressourcenschutz. So würden 
beispielsweise benutzte Becher zu sogenannten 
Happy-Meal-Büchern recycelt. Tatsächlich geht 
jedoch lediglich ein Drittel der in den deutschen 
McDonald‘s-Restaurants gesammelten Einweg-
Becher in ein spezielles Recyclingverfahren, das in 
Großbritannien durchgeführt wird. Darüber hinaus 
bestehen die Happy-Meal-Bücher nur zu 40 
Prozent aus recyceltem Bechermaterial.


https://www.duh.de/goldenergeier/2023/ 

MCDONALD’S
GOLDENER GEIER 2023 FÜR

https://www.duh.de/goldenergeier/2023/


Lidls „Kreislaufflasche“ verspricht das Blaue oder 
auch Grüne vom Himmel: Mit Unterstützung von 
Günther Jauch wirbt Lidl mit einer behaupteten 
Umweltfreundlichkeit seiner Einwegplastikflaschen 
und torpediert so politische Maßnahmen zur 
Förderung von Mehrweg. Wir haben genauer 
hingeschaut was hinter dem „100-Prozent-
Recylingskreislauf“ steckt und Erstaunliches 
herausgefunden!


https://www.duh.de/goldenergeier/2023/


https://letsflip.de/lidl-guenther-jauch-
kreislaufflasche-einweg-pet/  

LIDL 
PLASTIKFLASCHEN

GREENWASHING

https://www.duh.de/goldenergeier/2023/
https://letsflip.de/lidl-guenther-jauch-kreislaufflasche-einweg-pet/
https://letsflip.de/lidl-guenther-jauch-kreislaufflasche-einweg-pet/


Was für ein Angebot: Klimaneutral auf deutschen Autobahnen rasen, 
egal wie hoch der Spritverbrauch ist. Denn Shell behauptet, dass 
Autofahrende für nur 1,1 Cent pro Liter getanktem Benzin oder 
Diesel die CO2-Emissionen der eigenen Fahrt ausgleichen 
können. Wie genau der klimaschädliche CO2-Ausstoß vollständig 
kompensiert werden soll, lässt das Unternehmen jedoch offen. Wie 
absurd diese ärgerliche Täuschung über klimaneutrales Tanken ist, 
zeigt sich, wenn man diese „Logik“ einmal zu Ende denkt: Demnach 
würden rund 225 Millionen Euro jährlich ausreichen, um ganz 
Deutschland sofort Benzin-klimaneutral zu machen, obwohl real 
natürlich mit jedem Auto-Kilometer das schädliche CO2 weiter in die 
Atmosphäre gelangt und auch die Kostendimension stimmt so gar 
nicht: Legt man die vom Umweltbundesamt ermittelten Klimakosten 
einer Tonne CO2 zugrunde, ergibt sich für den gesamten 
Benzinverbrauch in Deutschland die tatsächliche Summe von rund 9,7 
Milliarden Euro pro Jahr.


https://www.duh.de/goldenergeier/2022/

KLIMANEUTRALES 
TANKEN BEI SHELL

GOLDENER GEIER 2022 FÜR



In Imagefilmen, auf Plakaten und in Internet-
Kampagnen verkauft sich RWE dreist als 
nachhaltiges Unternehmen und gibt vor: 
„Schon heute ist der größte Teil unseres 
Kerngeschäfts grüner Strom.“ Tatsächlich 
lag der Anteil Erneuerbarer Energien an der 
Stromerzeugung des Konzerns 2020 bei 
lediglich 20,2% und damit weit hinter dem 
deutschen Strommix (2020: rund 46%).


https://www.duh.de/goldenergeier/2021/ 
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Viele der große Textilkonzerne, wie Shein, H&M 
und Zara, stellen sich als umweltbewusst dar. 
Dabei lenken sie davon ab, dass Fast Fashion 
ein Problem für unsere Ökosysteme darstellt. 
H&M macht den größten Umsatz mit 
Kleidungsstücken, die nicht umweltfreundlich/
conscious sind. Consious Produkte machen nur 
einen kleinen Teil aus. Ein Produkt ist bereits 
„conscious“, wenn es 20% recycelte 
Baumwolle beinhaltet. Laut H&M ist nicht mehr 
möglich. Patagonia zeigt mit ca. 50% recycelter 
Baumwolle auf, dass es auch anders geht.

TEXTILINDUSTRIE
GREENWASHING


