





SOCIAL MEDIA KAMPAGNE

AUFRUF ZUM
ST REIX

Seit 2019 rufen wir Uber Instagram Free-
lancer:innen und Agenturen auf Haltung zu
zelgen und am internationalen Klimastreik
teillzunehmen.

https://www.klima-streik.org/

Foto: CC BY SA 4.0 Markus Spiske



https://www.klima-streik.org/

KAMPAGNE MIT PSYCHOLOGISTS4F

DASKANNST
DUTUN.DE

daskannstdutun.de

Mitwirkende: Daniela Gaulrapp, Nadin
Heinke, Jasmin Scharrer, Ingo Steinke,
Carina Ortel
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daskannstdutun daskannsthtUH

Alle Mensche: |
Barrieren geg s __ Kein Wunder! Doch wer seine
Diese soller 1 Gefthle teilt, wird handlungsféhig —

Stress schutz . und startet wertvolle Gesprdche.
schlecht dar | anc

das kannst du tun



https://daskannstdutun.de/

KAMPAGNE MIT PSYCHOLOGISTS4F

DASKANNST
DUTUN.DE

daskannstdutun.de

Mitwirkende: Daniela Gaulrapp, Nadin
Heinke, Jasmin Scharrer, Ingo Steinke,
Carina Ortel
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https://daskannstdutun.de/

KAMPAGNE MIT PSYCHOLOGISTS4F

DASKANNST
DUTUN.DE

daskannstdutun.de

Mitwirkende: Daniela Gaulrapp, Nadin EIGENE WERTE STARKEN
Heinke, Jasmin Scharrer, Ingo Steinke, REFLEKTIEREN FINDEN
Carina Ortel



https://daskannstdutun.de/

Die Zukunft steht nicht fest, sie ist gestaltbar.
Aber daflr brauchen wir konkrete Bilder und
Ziele, die uns befligeln. Wir stellen hier vier
Zukunftsbilder vor, die Expert:innen von den
Scientists For Future und aus anderen For-
Future-Gruppen flr das Leben in
Deutschland im Jahr 2040 entwickelt haben.

zukunftsbilder.net

Mitwirkende: David Steinhard und viele
lllustrator*innen
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https://zukunftsbilder.net/
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https://zukunftsbilder.net/

KAMPAGNE MIT OMAS FOR FUTURE

ZUKUNFTS
QUIZ

zukunftsquiz.de

Mitwirkende: Magnus Rembold, Marc
Vilandrich, Gerrit Schuster
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https://zukunftsquiz.de/

EXPED”'UN HOPE JAS PROJEK OUTEN MITMACHEN ERFOLGSGESCHICHTEN

WEBSITE

EXPEDITION HOPE

h

IMBE FOR THE PLANET —————

'l - SUBUKIA YIEH POINT ¢
- ALT. 2550M. |

https://expedition-hope.earth/

Mitwirkende: Stefan Bergmeier, Marc
Vilandrich, Sascha Toussaine // Creatives

for Future

DIE GEMEINSAME SACHL | UR UNS MENSCHEN,
FUR UNSERE NATUR UND FUR UNSEREN EINZIGARTIGEN PLANETEN

LIVING TOGETHER IN PEACE AND
HARMONIY WITH NATURE


https://expedition-hope.earth/

WEBSITE

EXPEDITION HOPE

https://expedition-hope.earth/

Mitwirkende: Stefan Bergmeier, Marc
Vilandrich, Sascha Toussaine // Creatives

for Future



https://expedition-hope.earth/

INFORMATIONSDESIGN

Pln“ETnnE Der Mensch Uberschreitet die ©kologischen Grenzen des Planeten

Sicherer Bereich Uberschrittene Grenzen
GRENZEN e © & @
I Verlust von Arten
Hydrosphare B Grines Wasserx
Blaues Wasserxx | /Pﬁ
Versauverung der 0Ozeane NN

Wir unterstutzen Wissenschaftler:innen

B Verdnderung des Landsystems

durch visuelle Kommunikation. In diesem LLENTEhiEre L
Beispiel hat Christhard Otto Landgraf die IR osohor
Infografik der Planetaren Grenzen SR I Kuinc
. . Abbau der 0zonschicht
verstandlicher gestaltet. .
nevartige - s

o Einheiten Synthetische Chemikalien**x%
https://www.wikiwand.com/de/
Planetare Grenzen B o e il e feencs et

**%* einschliel8lich Kunststoffe

CC BY-SA 4.0 Christhard Otto Landgraf //
Creatives for Future


https://de.wikipedia.org/wiki/Planetare_Grenzen
https://www.wikiwand.com/de/Planetare_Grenzen
https://www.wikiwand.com/de/Planetare_Grenzen

INFORMATIONSDESIGN Zunehmende menschengemachte Treibhausgas-Emissionen

PIKTOGRAMME

O

steigende Extremwetter- [ steigender extreme
Temperaturen ereignisse Meeresspiegel J Niederschlage

Ubertragung

Uberarbeitung der Piktog ramime Zur TS durch Micken i‘ﬁ'l?;é?fe"de TR gvgvrﬂlé%gggs-
gesundheitlichen Auswirkungen

von menschengemachten Treibhausgas-
Emissionen von mir fUr Health for Future.

Hitzeschlag Atemwegs- Herz-Kreislauf- | |itactinale iibertragene Psychische riataler Physisches
und -tod Erkrankungen Erkrankungen Krankheiten Krankheiten Erkrankungen influss Trauma und Tod

Creatives for Future

gefahrden unsere Gesundheit.




KAMPAGNE

KLIMAVOLKS-
BEGEHREN

Hunderte Ehrenamtliche sammeln
380.590 Stimmen fur das dsterreichische
Klimavolks-begehren. CreativesForFuture
war flr die Kampagne und das Design
verantwortlich.

klimavolksbegehren.at/vocc-geschichten

CC BY SA 4.0 Anja Abicht (Tomorrow
Academy), Verein Klimavolksbegehren
// Creatives for Future Osterreich
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http://klimavolksbegehren.at/vocc-geschichten

LOGO

OHNE KEROSIN
NAGH BERLIN

Im September 2021 fahren hunderte

Studenten aus ganz Deutschland stern-
formig nach Berlin, um dort kurz vor der
Wahl anzukommen und ein Statement
abzugeben. Wir haben dazu das Logo
und diesen Clip gestaltet.

ohnekerosinnachberlin.com

CC BY SA 4.0 Arthur Fuchs (Studio Wief)
// Creatives for Future



http://ohnekerosinnachberlin.com

KAMPAGNE

KLIMAMONSTER
Al

FUr Parents4Future wurde das Klima-
Monster »Kit« eine passende Website
und Video-Clips gestaltet.

klima-kit.de

CC BY SA NC 4.0 Franziska Poike, Julia
Engelhardt, Simone Loeschberger, Philipp
Stakenborg // Creatives for Future



http://klima-kit.de

PRINT

HLIMA
QUIZ

FUr die groBter Wahlergruppe der
Senoiren:innen wurde ein Klimaquiz
gestaltet, dass sich sowohl an die
Senoiren:innen, als auch deren Enkel
richtet.

https://omasforfuture.de/quiz-zukunft/

CC BY SA 4.0 Neue Formation GmbH //
Creatives for Future

Handeln! Aus Liebe zum Leben.
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Deutschland ist eines der reichsten Lander der Erde,
- - aber wir geben nur 10,8 Prozent unseres Einkommens
Gelz ISt furs Essen aus - weniger als im EU-Durchschnitt. Dabei
- essen die meisten von uns jeden Tag Fleisch. Das geht
|7 nur mit Massentierhaltung. Die fuhrt zu Klimaerwar-
gel = mung, Wohlstandskrankheiten, Waldrodung und ver-
gifteten Boden. Unterm Strich ist dieses Billigfleisch
Billigfleisch kostet oft weniger also ganz schon teuer fur unsere Erde. Viel zu teuer.

als Katzenfutter - aber auch gut

Verdienende kaufen es in gro3en
Unser Tipp: Spar nicht am falschen Ende!

Mengen. Wie viel von unserem Ein- - . o .

9 . . : Massentierhaltung ist eine Folge von Geiz, und der
kommen geben wir durchschnitt- \/ ist nicht geil, sondern zerstort die Lebensgrundlagen
lich fur unsere Ernahrung aus? unserer Kinder und Enkel. Iss weniger Fleisch und dafiir

Biofleisch.

10% 13% 21% 23%

Unterstlitze unsere Arbeit: Werde Férdermitglied.

Hol dir kostenlos unsere Karten mit verschiedenen Motiven
und verteile sie.

Arten-
sterben =
ha und? s

Um wie viel Prozent ist die Anzahl Fliegst du da - oder nimmst du
unserer Insekten in den letzten 27 die Bahn? Wie groB ist der Unter-
Jahren zuriickgegangen? schied beim CO,-Ausstof3?

Was ist am
besten?

Du hast Tickets fiirs Musical in

Handeln! Aus Liebe zum Leben.

20% 50% 75%

21% 45 %
>

90% 67 % 86 %

www.omasforfuture.de/zukunftjetzt

Wie viel
Zeit haben
wir noch?

Das Pariser Klimaabkommen hat
das Ziel, die Erderwarmung auf
ein Plus um 1,5 Grad zu begrenzen.
Bis wann werden wir die 1,5 Grad-
Grenze erreicht haben, wenn wir
nicht sofort unseren CO,-Ausstof
deutlich reduzieren?

2025 2027 2034 2040

Handeln! Aus Liebe zum Leben.



https://omasforfuture.de/quiz-zukunft/

PRINT

MAGAZIN

Gestaltung des Magazins »Genug
Gewartet» der Grandparents und Parents
For Future

https://www.parentsforfuture.de/de/
genug-gewartet

CC BY SA 4.0 Manuel Viergutz, Anna
Mitscha, Pauline Niederer, Frederik
Adelmann // Creatives for Future

GENUG

GEWARTET!

Ein Magazin der Grandparents for Future

Biodivensitét
Ausgabe 4 (August 2023)

./

ents For Future
die Zukunft —

ats for Future
lie Zukunft —



https://www.parentsforfuture.de/de/genug-gewartet
https://www.parentsforfuture.de/de/genug-gewartet

KAMPAGE

KLIMA
BiNDER

FUr die groBBte Wahlergruppe der
Senoiren:innen wurde die Kampagne
»Klimabander« gestaltet.

klimabaender.de

CC BY SA 4.0 Anna Hager, Alex, Janine
Schulz // Creatives for Future
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http://klimabaender.de

KAMPAGE

WIR STIMMEN
ZUSAMMEN

FUr die groBte Wahlergruppe der
Senoiren:innen wurde die Kampagne
»Wir stimmen zusammen« gestaltet,
die Uber Social Media vorwiegend die
Enkel anspricht.

wir-stimmen-zusammen.de

CC BY SA 4.0 Florian Schmeling, Melanie
Wiener, Christina Roser // Creatives for
Future

zusammen

Klima retten.

Mit Oma und Opatl

@ #WirStimmenZusammen - aber wie?

zusammen

Klima retten

mit Oma und Opat

Anseher aut 1B YauTube

Machen wir die
Bundestagswahl zur
Klimawahl!

Fost 40 Prozent der Wahb lberechugten sind uber 60

Rede mit deinen GroBeltern

Ober dene Wonscha, Angste und Traume. Damit sie
merken, dass es dir wichtig ist. Vielleicht kanns: du

sie uberzeugen,
Weil duibnen wichtig bist.

Bist du dabei?

Folge uns aul Instagram, um nichts zu verpassen.



http://wir-stimmen-zusammen.de

MOTION DESIGN FUR SOCIAL MEDIA

ZIELGRUPPEN
TEST3

FUr verschiedene Zielgruppen wurden
unterschiedliche Botschaften zu den
Landtagswahlen getestet, um heraus

zu finden, welche Botschaften am besten
ankommen. Heraus kamen 50 kurze
Videoclips.

www.facebook.com/ads/library/?
view all page id=2010920999000602

CC BY SA 4.0 Amelie Zilliox, Manuel Vier-
gutz // Creatives for Future

@ Inaktiv

22.02.2021 bis 25.02.2021
Plattformen € (©
Kategorien =4

‘av Geschétzte Zielgruppengrofie: >1 Mio. Personen
fls Ausgegebener Betrag (EUR): <100 €

@ Impressionen: 1.000 - 2.000
ID: 197741182131965

Anzeigendetails ansehen

Fridays for Future Deutschland
Gesponsert * Finanziert von Together for Future e.V.

Am 14. Marz sind Wahlen in Baden-Wiirttemberg und wir
brauchen Dich: Wahle fiirs Klima!
#KlimaWahltGerechtigkeit #WirMissenReden
#FridaysForFuture

FRIDAYSFORFUTURE.DE

Klimawahl 14.03. Mehr dazu
Wahle fur Deine Zukunft - widhle Klima!

@ Inaktiv
22.02.2021 bis 25.02.2021
Plattformen € (@

Kategorien =4

... Geschatzte Zielgruppengrolie: 500.000 - 1 Mio.
“" Personen

fls Ausgegebener Betrag (EUR): <100 €

® Impressionen: <1.000

ID: 245671103773305

Anzeigendetails ansehen

Fridays for Future Deutschland
Gesponsert * Finanziert von Together for Future e.V.

Am 14. Marz sind Wahlen in Rheinland-Pfalz und wir brauchen
Dich: Wahle firs Klima!

#KlimaWahitGerechtigkeit #WirMissenReden
#FridaysForFuture

FUR/DIES.

FRIDAYSFORFUTURE.DE

Klimawahl 14.03. Mehr dazu
Wihle fur Deine Zukunft - wahle Klima!

@ Inaktiv

22.02.2021 bis 25.02.2021
Plattformen €@ (@
Kategorien =4

‘av Geschatzte Zielgruppengrol

fls Ausgegebener Betrag (EUR)

@ |Impressionen: 3.000 - 4.00(
ID: 252383609680502

Anzeigende!

Fridays for Future D¢
Gesponsert * Finanziert

Am 14. Marz sind Wahlen in Bz
brauchen Dich: Wahle flrs Klirr
#KlimaWahltGerechtigkeit #Wi
#FridaysForFuture

%):.-.

FRIDAYSFORFUTURE.DE
Klimawahl 14.03.
Wahle fur Deine Zukunft - wahle Klima!


http://www.facebook.com/ads/library/?view_all_page_id=2010920999000602
http://www.facebook.com/ads/library/?view_all_page_id=2010920999000602

MESSESTAND

NAGHHALTIGE
PRARMAZIE

Die Besucher, angezogen von einem grof3en
Fischernetz voller Medizinabfalle, erhielten je
10 Pillen, die sie in grol3e, alte Apothekengfale
einwerfen konnten. Diese waren beschriftet mit
praktischen ldeen zur Gestaltung einer
nachhaltigeren Apotheke. Hieraus ergaben
sich sehr anregende Gesprache mit den
engagierten Vertreterlinnen von Pharmacists for
Future, Health for Future und dem VdPP.

CC BY SA 4.0 Norbert Schwab // Creatives for
Future




WEITERBILDUNG

S0GIAL MEDIA
TRAININGS

Kostenlose Social Media Speedtrainings
zu Instagram, Canva, Redaktionsplanung,
Influencer*innenmarketing und
Community-Management.

Ansehen unter www.for-future-
buendnis.de/wissenspeicher-
oeffentlichkeitsarbeit-klimakommunikation/

Vielen Dank an das Isar Creatives Studio
Isar-creative-studio.de



http://www.for-future-buendnis.de/wissenspeicher-oeffentlichkeitsarbeit-klimakommunikation/
http://www.for-future-buendnis.de/wissenspeicher-oeffentlichkeitsarbeit-klimakommunikation/
http://www.for-future-buendnis.de/wissenspeicher-oeffentlichkeitsarbeit-klimakommunikation/
http://www.for-future-buendnis.de/wissenspeicher-oeffentlichkeitsarbeit-klimakommunikation/
http://isar-creative-studio.de

WEITERBILDUNG

S0GIAL MEDIA

Kostenlose Twitter Trainig fur Scientist
Rebellion.

Using Social Media

In a more efficient way

CC BY SA 4.0 Jasmin Hartl, Sigs Daz //
Creatives for Future with a focus on Twitter and Instagram
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STREIKALTERNATIVE

HLIMA
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WEITERBILDUNG

VORTRAEGE 2022

Im Marz 2022 gab es einen abendflllenden
Vortragsabend zu Nachhaltigkeit in Design und
Marketing:

1. Grundlagen fur umweltbewusste Designer:innen

2. Wie du mit deinen Auftraggebern die Welt
verbesserst

3. Werde Aktiv! Uber unsere Projekte

Vortrage ansehen
https://creativesforfuture.de/talks-2022/



https://creativesforfuture.de/talks-2022/

WEITERBILDUNG

VORTRAEGE 2023

Im Mai 2023 veranstalteten wir Zoom-Vortrage zu
folgenden Themen:

= Kreative Umweltkommunikation

= Mit System Design den Systemwandel gestalten
= Green Marketing

= UX in der Kreislaufwirtschaft

- Adbusting

Vortrage ansehen
https://creativesforfuture.de/talks-2023/



https://creativesforfuture.de/talks-2023/

VERANSTALTUNG 2023

LUISA NEUBAUER OMR
#GUTTHEBULLSHIT

CUT THE BULLSHIT

https://www.youtube.com/watch?
v=3RRJSx7 sbA



https://www.youtube.com/watch?v=3RRJSx7_sbA
https://www.youtube.com/watch?v=3RRJSx7_sbA

VERANSTALTUNG
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Workshop: Erarbeitung deiner Klima Challenge

Was mache ich schon um meinen

Handabdruck zu vergroBern?

Erarheitung deiner Klima Challenge

In welchem Bereich will ich aktiv werden? Wo

will ich mich transformieren?

L4

Welchen Hebel setze ich an?

Formuliere deine Klimaziele.

CC BY-SA 4.0 Christhard Otto Landgraf, Lena
Jacobi, Pascal Frank // Creatives for Future
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AKTION 2023 ity

DIY-MOEBELBAU
KLIMAGAMP

Lichtskulptur aus recycelten
Materialien auf dem Munchner
Klimacamp auf der Theresienwiese.

https://klimacamp-muenchen.orqg/

CC BY-SA 4.0 Norbert Schwab //
Creatives for Future


https://klimacamp-muenchen.org/

DESIGN-WETTBEWERB

WAS BT GUT?

Creatives for Future wurde nominiert bei
,Was ist gut” des Deutschen Designer
Clubs (DDC) teilzunehmen.

Dieser Design-Wettbewerb unterscheidet
sich stark von herkdmmlichen Design-
Awards. Die Einreichung ist kostenlos, die
Gewinner:innen bekommen ein Preisgeld
und es gibt eine breite inhaltliche
Diskussion Uber ,,Gute Gestaltung®.

ddc.de/de/wettbewerb/

WAS IST GUT 2021

NO
M|

NIERT

Kommunixation CreativesForFuture

EINGEREICHT VO /
¥ TRAG GEGELDEN VORI

Stefan Bergmeier



http://ddc.de/de/wettbewerb/

SOLIDARITAT

LUTZERATH




WEBSITE

SOLIDARITAT MIT DER
LETZTEN GENERATION

https://solidaritat-letzte-generation.de/

CC BY-SA 4.0 Jasmin Scharrer, Stefan
Bergmeier // Creatives for Future

SOLIDARITAT MIT DER LETZTEN GENERATION

Lang lebe der
Extremismus

Die ,Extremisten” sind zuriick. Sie heiflen nicht mehr Rosa Parks, die zwar nicht auf der
StraBe safi, aber auch an einer Stelle, wo sie nicht hingehdrte. Sie sind nicht so bekannt wie
Martin Luther King oder glamourgs wie die Suffragetten, in ihren weilen Kleidern, mit Ziga-

retten. Wir schreiben sie nicht in Biicher hinein, sondern verreisen sie in den Zeitungen.

Denn eigentlich waren wir froh, dass sie alle ldngst tot sind, die Extremisten. So konnten sie
uns nicht storen im miiden Werken unseres Systems. Ein System, das uns gerade jetzt, mit
Energiekrise, Pandemien und Unsicherheiten, jeden Tag hiingen ldsst — und das sich trotz-
dem bequemer anfiihlt als etwas Neues.

Glorifizierung passiert eben auf Distanz.

Kreativschaffende hatten schon immer eine Aufgabe: unsere Kultur zu verandern, durch Ent-
schlossenheit, Vision und Uberzeugung, Wir sind traditionell stolz darauf, Haltung zu zeigen,

politisch zu sein. Wir wenden uns gegen das Primat des Okonomischen und gegen Men-

schenfeindlichkeit. Das sind die MaBstabe, an denen wir uns in dieser entscheidenden Phase
der Menschheitsgeschichte messen lassen miissen. Der drohende Kollaps gefahrdet nicht zu-
letzt unsere Demokratie und damit die freiheitliche Gesellschaftsordnung, die wir als Krea-
tivschaffende fiir unsere Arbeit benétigen.

Wir erklaren uns solidarisch mit den gewaltfreien Klimagerechtigkeitsbewegungen weltweit,
zu denen die ,Letzte Generation” zihlt. Wir glauben, dass eine demokratische Gesellschaft
angesichts der drohenden Zukunft auch massive, gewaltfreie Stéraktionen ertragen muss.
Wir zollen dem Mut, mit dem die Aktivist*innen der . Letzten Generation” Hass, Gewalt und
Bestrafung in Kauf nehmen, unseren Respekt. Handeln ist das Gebot der Stunde.



https://xn--solidaritt-letzte-generation-enc.de/

LEITSYSTEM

FOR FUTURE
HONGRESS 2023

Inklusive kollaborative Transparent-
gestaltung mit Tape Art.

CC BY-SA 4.0 Christhard Otto Landgraf //
Creatives for Future




LEITSYSTEM

FOR FUTURE
HONGRESS 2022

CC BY-SA 4.0 Christhard Otto Landgraf //
Creatives for Future
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CORPORATE DESIGN

L0GOS

CC BY-SA 4.0 Christhard Otto Landgraf,
Stefan Bergmeier // Creatives for Future




KOMMUNIKATIONSMITTEL 2. BERLINER KIEZGIPFEL 2022

1. SEPT 13-20 UHR s
NIEZGONNEGT
BERLIN

CC BY-SA 4.0 Christhard Otto Landgraf //
Creatives for Future
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KimaCanp Programm

WEBSITE
e

0b beim KlimaCamp oder beim KlimaContest: Du hast richtig Lust, dich fur ein spannendes Nachhaltigkeits-Projekt stark zu

slerl? Kein Problem! Denn hier sind sie- unsere diesjahrigen

M AL S AR - ettt

https://ytff.de/home/

CC BY-SA 4.0 Christhard Otto Landgraf // AL Tl , e : Wattbewerb _
Creatives for Future s A | o s e Ernre

Wattbewerb



https://ytff.de/home/

WEBSITE

SUMMER OF
S0LAR LOVE

https://summerofsolarlove.org/

CC BY-SA 4.0 Stefan Bergmeier //
Creatives for Future

SUMMER OFK

SOLAR LOVE

TAGE

FEIERT MIT UNS
DEN SUMMER OF
SOLAR LOVE?

~U0-

STADTE

Um die dezentrale Energiewende und den urbanen Solaraus-
bau voranzutreiben haben die Parents for Future gemeinsam
mit Kliima- und Erneuerbaren.Energie-Partnern im Juni zum
Summer of Solar Love aufgerufen.

Wanhrend der sommerlichen bundesweiten Akticnswochen,
die bis Ende September laufen, sind eine Reihe van Veran-
staltungen und kreative Cutreach Aktivitaten geplant.

Hier gent’s weiter, wenn Du aktiv werden und Dich auf loka-
ler Ebene am Summer of Solar Love beteilligen mdchtest.

End Fossil
Fuels

AUFRUF VON ELTEERN FUR EINEN
FOSSILEN SPERRVERTRAG
#ENDFOSSILFUELS



https://summerofsolarlove.org/

START TEAM ANGEBOT  AKTIVITATEN KONTAKT

WEBSITE

Willkommen bei den
FACILITATORS

https://facilitatorsforfuture.org/ FOR FUTURE

CC BY-SA 4.0 Stefan Bergmeier, //
Creatives for Future

» Ihr wollt Euch furs Klima und nachhaltige Entwicklung
Da m Ii I h r einselzen?
L
We l*e rkO m mf. Aber die Treffen und Prozesse sind zah, und es ist schwer,

diverse Interessen unter einen Hut zu bringen, gemeinsam mit
vielen anderen ins Tun zu kommen und echte Wirkung zu
erzielen? Doktert Ihr noch an den Symptomen ode- erzielt 'hr
echte Fortschritte?

Wir sind die Profis in der Gestaltung frischer, lebendiger und
produktiver Meetings und Entwicklungsprozesse.

Wir wissen wie konstruktive Zusammenarbeit gelingt - auch
beivielfaltigen Interessen im Raum.



https://facilitatorsforfuture.org/
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WEBSITE

MIGRANTS
FOR FUTURE

https://migrantsforfuture.de/ Migrants For Future

DATENSCHUTZERKLARUNG IMPRESSUM STARTSEITE

CC BY-SA 4.0 Stefan Bergmeier, //
Creatives for Future

WE R WI R SI ND Wir von Migrantsforfuture setzen uns dafiir

ein, dass die Stimmen von Menschen mit

Migrationsgeschichte in der Bewegung ge-
hort werden. Wir sind eine junge Berliner
Ortsgruppe. Unser Ziel ist es, die Bewe-
gung diverser zu machen und ALLEN einen

Zugang zum Thema Klimagerechtigkeit zu


https://migrantsforfuture.de/




GOLDENER GEIER 2023 FUR

VMIGDONALD'S

In einer absurden Kampagne bewirbt McDonald's
mit dem Slogan ,,| am beautiful” seinen eigenen
MUll als Beitrag zum Ressourcenschutz. So wlrden
beispielsweise benutzte Becher zu sogenannten
Happy-Meal-Blchern recycelt. Tatsachlich geht
jedoch lediglich ein Drittel der in den deutschen
McDonald‘s-Restaurants gesammelten Einweg-
Becher in ein spezielles Recyclingverfahren, das in
GroBbritannien durchgeflhrt wird. Dartber hinaus
bestehen die Happy-Meal-Blcher nur zu 40
Prozent aus recyceltem Bechermaterial.

https://www.duh.de/goldenergeier/2023/

| AM m

BEAU
TIFUL

WEIL AUS MIR EIN BUCH
WERDEN KANN.

Gemeinsam mit euch konnten wir o bereits 4.7 Milllonen
Happy Meal® Bucher mit recyceitem Bechermaterial ausgeben
Lasst uns



https://www.duh.de/goldenergeier/2023/

GREENWASHING

LIDL
PLASTIKFLASGHEN

Lidls ,,Kreislaufflasche® verspricht das Blaue oder
auch Grine vom Himmel: Mit Unterstltzung von
Gunther Jauch wirbt Lidl mit einer behaupteten
Umweltfreundlichkeit seiner Einwegplastikflaschen
und torpediert so politische MaBnahmen zur
-Orderung von Mehrweg. Wir haben genauer

g6

vé

hingeschaut was hinter dem ,,100-Prozent- 1 AlTEN FlASC“EN GE
Recylingskreislauf® steckt und Erstaunliches

nerausgefunden! N BE L{T QECYCUNG '

l—-m

nttps://www.duh.de/goldenergeier/2023/ _ TR RS————

https://letsflip.de/lidI-guenther-jauch-
kreislaufflasche-einweg-pet/



https://www.duh.de/goldenergeier/2023/
https://letsflip.de/lidl-guenther-jauch-kreislaufflasche-einweg-pet/
https://letsflip.de/lidl-guenther-jauch-kreislaufflasche-einweg-pet/

GOLDENER GEIER 2022 FUR

KLIMANEUTRALES
TANKEN BEI SHELL

Was fur ein Angebot: Klimaneutral auf deutschen Autobahnen rasen,
egal wie hoch der Spritverbrauch ist. Denn Shell behauptet, dass
Autofahrende fur nur 1,1 Cent pro Liter getanktem Benzin oder
Diesel die CO2-Emissionen der eigenen Fahrt ausgleichen
konnen. Wie genau der klimaschadliche CO2-Ausstol3 vollstandig
kompensiert werden soll, lasst das Unternehmen jedoch offen. Wie
absurd diese argerliche Tauschung Uber klimaneutrales Tanken ist,
zeigt sich, wenn man diese ,,Logik” einmal zu Ende denkt: Demnach
wurden rund 225 Millionen Euro jahrlich ausreichen, um ganz
Deutschland sofort Benzin-klimaneutral zu machen, obwohl real
natlrlich mit jedem Auto-Kilometer das schadliche CO2 weiter in die
Atmosphare gelangt und auch die Kostendimension stimmt so gar
nicht: Legt man die vom Umweltbundesamt ermittelten Klimakosten
einer Tonne CO2 zugrunde, ergibt sich fir den gesamten
Benzinverbrauch in Deutschland die tatsdchliche Summe von rund 9,7
Milliarden Euro pro Jahr.

https://www.duh.de/goldenergeier/2022/




GOLDENER GEIER 2021 FUR

In Imagefilmen, auf Plakaten und in Internet-
Kampagnen verkauft sich RWE dreist als
nachhaltiges Unternehmen und gibt vor:

| Nachhaltige Zukunft.
,Schon heute ist der groBte Teil unseres | . Nachhaltigkeitsbericht 2020
Kerngeschéfts griiner Strom.“ Tatsachlich ' | R ¥
lag der Antell Erneuerbarer Energien an der
Stromerzeugung des Konzerns 2020 bel
lediglich 20,2% und damit weit hinter dem
deutschen Strommix (2020: rund 46%).

https://www.duh.de/goldenergeier/2021/



https://www.duh.de/goldenergeier/2021/

GREENWASHING

TERTILINDUSTRIE

Viele der gro3e Textilkonzerne, wie Shein, H&M
und Zara, stellen sich als umweltbewusst dar.
Dabei lenken sie davon ab, dass Fast Fashion
ein Problem fir unsere Okosysteme darstellt.
H&M macht den grofBten Umsatz mit
Kleidungsstucken, die nicht umweltfreundlich/
conscious sind. Consious Produkte machen nur
einen kleinen Tell aus. Ein Produkt ist bereits
,conscious®, wenn es 20% recycelte
Baumwolle beinhaltet. Laut H&M ist nicht mehr
moglich. Patagonia zeigt mit ca. 50% recycelter
Baumwolle auf, dass es auch anders geht.




